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MADRID- «5e puede comprar y
vender todo, siempre que por la
noche puedas dormire. Estees qui-
zd el leitmotiv de Manuel Romero,
el periodista que aprovechd mo-
mentos histéricos para hacer las
campafias de publicidad més sor-
prendentes del imunda, En el volu-
menque acaba delanzar, «Libro de
oro del marketing de guerrillas (In-
nova y Comunica Media), desvela
algunas de sus acciones mis sor-
prendentes, como adquirir ocho
piezas del Muro de Berlin en 1989,
pasear unmisil Scud entre Mosoi y
Algecirasycolocarla primera publi-
cidad en la Plaza Roja de Moscd,
entre otras, «El momentn histérico
que cansidero mds relevante es el
de la caida del Muro. Estaba en
Budapest entrevistando al presi-
dente del Gobierno, Felipe Gonzé-
lez. y le pregunté que cudndo crefa
que se acabaria esa divisidn y a la
mismahoraestabananuneiandosu
caida. Podra habervueltoa Espana
pero decidl ir a Berin orentals, re-
lata Manuel Romero sobre su pri-
mera experiencia en el marketing
de guerrilla («saquel que consigue
difundirel mensajepublicitario por
medios sorprendentes y tnicos»).
Como espafiol criado en Alemania
hasta los 15 afios, vivi6 de cerca el
drama de las familias separadas:
«Conoci a gente que tenian a seres
queridos al otro lado v desde una

gramos para tegalarlos conla revis-
tas. Tiempo después averiguaria
que la empresa encargada de la
comercializacion de las piezas, Li-
mex-Bau Export-import, era en
realidad «una tapadera de la Stasi
para obtener divisas y financiar su
red de espionajes.

perspectiva actual es diffcil de ima-

ginar». En noviembre de 1989 Ro-  UnmisilrusohastaAlgeciras
mero era director de «Par vy Susigui npresa twuvo lugar en
llegn el punto de inflexidn. «Porun 1992 en el corazin comunista: «La
lado, un gran acontecimiento poli-  agencia Tass habia recibido el en-

tico que cubro como periodista,
pera por otro me da pie para hacer
mi primera accion de marketing de
guerrillar, explica ¢l periodista. Asf,
ni corto ni perezoso, y tras cruzar el
Mure, «firmé un acuerdo con la
editorlal de “Tribung” y les propuse
la compra de cuatro segmentos del
Muro de Berin para trocearlo y
convertirlosen 200,000 trozos de 50

cargodecomercializarla Plaza Roja
deMoscii con presenciade publici-
dad parafinanciarlacelebraciénde
la primera fiesta civil en el postco-
munismos. Tiempo le faltd para
colocar, graciasalos encargados del
Bolshoi, unaenorme publicidad de
Turismao de Canarias, «la primera y
fnicacampana comercial que exis-
tid enla Plaza Rojaaquel 1 demayoe.

Pero no siempre suscampafias han
sido ficiles, ya que ede las 27 acein-
nes del libro algunas han costado
un fin de semana pero otras hasta
dosafios», Esel caso dela organiza.
da para Lanzarote: «Me fuia Mosct
y ful con la traductors al Ministerio
de Defensa, en el vestibulo dos se-
fiores me enTegaron unos catdlo-
gosypudeeseogerun misilScudsin
cabeza nuckar ni combustible.
Cuando pregunté el precio, me
contestaron que lo mismo que
costaba el Volkswagen Golf que yo
tenia entoncese. Seis meses y una
cajade whiskyenlaaduanainterna
consiguieror que el camidn saliera
de terreno ruso para recorTer mds
de 4.400 kilometros hasta Algeciras
yluego embarcar hacia laisla.
Unadesusaccionesdemarketing
més conocidas es el regalo que le
hizo al por entonces Principe here-

El dfa que compré
- el Muro de Berlin

El periodista Manuel Romero lanza un
libro en el que cuenta su experiencia
en el marketing de guerrilla

rce y Gamnric Mada

dero Felipey a Letizia por su boda,
una piedra de las mismas canteras
que el interior de la Almudena con
lasesquinas de oro. Entre sus traba-
jostambiénhay decepciones, como
laquesufriéconlacampanaideada
para PFemando Alonso, «que el
cliente no quiso, pero el piloto six.
Seguird haciendn lo que mds le
gusta, y slempre sin limites: «Si al-
guien me propone lanzar una ac-
cién con una roca de fuera de la
Tierra, estoy convencido de que
podria hacerlos,
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«La pechotes»,
nuevo fichaje de
Cuatro para
«Todo va bien»
L.R.

MADRID- La célebre amiga de
Franclsco Nicolds, lsabel Ma-
tens, hasucwmbidoalas presio-
nes de las televisiones y se in-
corporard a la redaccion del
programa de Cuatro «Todo va
bien. La joven estudia actual-
mente Periodismo y realizard
doble tarea en el espacio de la
cadena de Mediaset: por un
lado, participard en platé con el
restodecomparieros durante el
debate sobre la actualidad y el
partado del zapping, y, porotro,
también se le asignardn tareas
de edicion y documentacion
para preparar cada programa.
La productora Mandarina, la
encargadade levaral spequeiin
Nicoldss hasta«Un tiempo nue-
von, es la que ha conseguido
llevarse a la colaboradora mds
buscada del pais.

Sobresufichaje, Mateos reco-
noce quesmedamucho miedo
porgueap g0 experien-
cia, perotambién soyunachica
que le echa valor a las cosas y
esta oportunidad que se me
ofrece s un tren que no guiero
arrepentirme de no haber cogi-
don, Ademads, reconoce que es
seguidora del espacio y desea
convertirse «en una de las me-
jores Incorporacioness. La ca-
dena confia en su gancho para
continuar con el espacio, que
seguird emitiéndose en Navi-
dad y que pierde ala que, junto
aXavi Rodriguez, era la presen-
tadoradel espacin, Edurne, que:
Vivird una cuenta atrds muy
especial en su despedida para
emprender nuevos proyectos
musicales.
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